CONINTER 3

Congresso Internacional
Interdisciplinar em Sociais
e Humanidades

Salvador BA: UCSal, 8 a 10 de Outubro de 2014,
ISSN 2316-266X, n.3, v. 8, p. 137-155

IDENTIDADES E PATRIMO~NIO CULTURAL: O SABER-FAZER EM
SISTEMAS DE PRODUCAOQO DE ALIMENTOS COLONIAIS NA
QUARTA COLONIA-RS

GUIMARAES, Gisele Martins
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA MARIA - UFSM
giseleguima@yahoo.com.br

PINHEIRO, Rogério Oliveira

RESUMO

Realiza-se uma reflexdo sobre as estratégias de desenvolvimento territorial em curso na Quarta Col6nia
— RS, estas com énfase nas identidades socioculturais presentes de forma intergeracional entre os atores
sociais, que por meio de “saberes-fazer” especificos, acionam seu patrimdnio cultural em atividades
produtivas. Estas expressas em atividades de agro industrializacdo artesanal de alimentos como
importante mecanismo de reproducdo socioecondmica dos agricultores ali presentes. Por meio de
pesquisas bibliograficas, entrevistas e aplicacdo de questionario semiestruturado aos produtores
identifica-se os diferentes sistemas produtivos de alimentos coloniais em curso no territorio, suas
limitacOes e potencialidades no que se refere a manutengdo do saber fazer expresso nos produtos como
elemento de diferenciacao destes, no mercado.

Palavras-chave: Identidades. Territorio. Saber-Fazer.

ABSTRACT

Carried out a study of the spatial development strategies underway Wednesday in Cologne - RS, with
emphasis on these sociocultural identities gifts intergeracional form among social actors, who through
"know-how" specific, trigger their cultural heritage in productive activities. Expressed in these
handmade industrialization of food activities as an important mechanism for socioeconomic
reproduction of farmers present. Through literature searches, interviews and semi-structured
questionnaire to producers identifies the different production systems of colonial foods pending in the
territory, Strengths and limitations regarding the maintenance know-how embodied in the product as an
element of differentiation of these in the market.

Key — words: Identities. Territory. know-how.

IDENTIDADES COMO PATRIMONIO CULTURAL: INTRODUZINDO A
ABORDAGEM ANALITICA EM QUESTAO

Em tempos atuais, onde a maioria das pessoas parece fazer e consumir as mesmas
coisas, a manutencdo da cultura e da histdria pode ser o diferencial para a identificacdo dos

diferentes grupos sociais. A partir da constatacdo dessas mudangas comportamentais, que vao
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se formando cada vez mais rapido, hd um crescimento na busca de informacéao sobre o passado
e sobre 0s bens que ddo condicdo a existéncia dos diferentes grupos que compdem a sociedade,
fazendo aumentar a lista de patrimdnios materiais e imateriais, respectivamente, que
representam a cultura.

Neste sentido, buscando dar sentido de especificidade ao lugar, temos o conceito de
territério, que dentro de seu propdsito pode ser considerado uma referéncia globalizante, algo
que esta sendo construido em paralelo ao conceito de globalizacdo, opondo-se por vezes a este
pelas possibilidades que oferece de reconhecer e valorizar as especificidades locais e regionais
no enfrentamento a pretensdo uniforme da ideia de globalizagcdo (GEHLEN e RIELLA, 2004).

Cabe ressaltar, que dentre os varios sentidos que o conceito carrega, destacam-se, para
este artigo, aqueles auferidos pela Sociologia que o entende como espaco de acgdo coletiva,
construido a partir de seus atores sociais. Sob esta concep¢édo, o conceito de territorio envolve
um processo de interacdo entre 0 espaco e a acdo humana, que se expressa na forma de uso e
nas alteragdes que o agir dos individuos produz sobre a “base fisica” em que vivem
(SCHNEIDER, 2004). Surge, portanto, como “[...] resultado de uma a¢do social, que de forma
concreta e abstrata, se apropria de um determinado espaco (tanto fisica como simbolicamente)
sendo por isso denominado de construcdo social.” (FLORES, 2006, p. 4). Assim, 0 recorte
territorial como unidade de planejamento para o desenvolvimento, oferece chances de incluséo
do particular no global por meio da valorizacéo e aprimoramento de potencialidades locais e ou
regionais, proporcionando apropriacdo e visibilidade do espaco construido pela acdo social dos
diferentes atores.

Os atores sociais com base em suas identidades d&@o sentido as suas vidas, por isso, 0
cotidiano em que estéo inseridos, bem como os significados de suas a¢des, oferece dinamicas
complexas a serem analisadas, porque, como espa¢o de construcdo social, a sua conjuntura é
condicionada por uma série de normas e valores culturais que, presentes entre os atores,
passam a assumir papel de destaque no &mbito de suas motivagdes. Nestas, ocorre 0 sentimento
de pertencimento de seus atores ao espaco de acdo coletiva, criando-se lacos de solidariedade
entre eles, por meio de identidades, socioculturais e profissionais, partilhadas (BRUNET,
1990).

As identidades socioculturais remetem o individuo a uma condicdo de existéncia
privada, expressa por relagdes interativas com o seu universo social, demarcado culturalmente

por um conjunto de valores, cultura, hdbitos ou condi¢des de semelhancas. Por sua vez, as
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identidades socioprofissionais referem-se a um conjunto de significagdes e interesses atribuidos
a fatos ou demandas especificas de grupos de atores sociais que partilham de objetivos em
comum. As atividades profissionais, bem como as profissdes formalizadas, séo exemplos de
condicdes de identidades socioprofissionais estabelecidas entre atores, que se auto reconhecem
como semelhantes, a partir do trabalho, partilhando interesses e significagoes.

Tem-se que as identidades ganham sentido como orientadoras das agdes territoriais,
mobilizando dindmicas e resultados em torno de significacdes, dando, assim, sentido de lugar
as comunidades (SANTOS, 2002). Sob este aspecto, materializam-se, por meio de expresses
sentimentos, valores, cultura e trabalho, como forma de demarcagéo de suas experiéncias.

No entanto, € importante esclarecer que a cultura a qual a identidade se reporta ndo é
algo estanque no tempo, nem marcada exclusivamente pela ideia de se voltar os olhos para
fatos ou valores dados somente pelo passado, mas algo que se configura por um processo
continuo de transformacdes dadas pelas relacdes sociais e pelas suas significacdes.

O conceito de identidade, como um codigo local, material e cognitivo € produto social
da territorializacdo e se constitui no patrimoénio cultural de cada lugar, econémica, politica,
cultural e ambientalmente. A ideia de patrimdnio cultural remete a riqueza construida e
transmitida, de geracdo para geracdo, como o legado que influencia a identidade dos individuos
e grupos sociais. Assim sendo, a identidade surge como uma construcdo cultural de artefatos,
costumes, géneros de vida, meio, sistemas de producdo, etc, sendo construida a partir de
subjetividades individuais e coletivas relacionadas a sentimentos de pertencimento territorial,
ocorrendo, ai, um forte vinculo dos atores sociais com o espaco onde estdo inseridos, que se
reconhecem a partir de sua territorializacdo num determinado lugar, o que inclui suas atividades
produtivas.

Dessa forma, enquanto estratégia para o desenvolvimento, o reconhecimento das
potencialidades locais pode maximizar dindmicas produtivas territoriais especificas dotadas de
singularidades, promovendo uma re-localizacdo do lugar e de suas funcGes, por meio do
territorio e das suas identidades, explicitando uma valorizacdo do cotidiano e de seus
significados como forma de viabilizacdo de iniciativas, por exemplo, rurais (SCHNEIDER,
2004), o que inclui a preservacdo do patrimdnio cultural existente e ainda estratégias de
valorizacdo de seus produtos, bem como suas formas de fazer, atualmente esquecidas ou
substituidas por modelos industrializados de produgdo, mas que permanecem vivas, como

patrimdnio cultural de determinados agrupamentos socioprodutivos.
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Este artigo realiza uma andlise das estratégias de desenvolvimento territorial da Quarta
Colbnia- RS, pautadas na valorizacdo da cultura de processamento artesanal de alimentos,
presente de forma historica no lugar, expressas no saber-fazer das familias de agricultores de

descendéncia étnica europeia, que caracterizam o territorio “Quarta Col6nia”.

O LUGAR DO SABER-FAZER NOS SISTEMAS PRODUTIVOS DE ALIMENTOS: A
VALORIZACAO DO PATRIMONIO CULTURAL

O saber-fazer é uma forma de expressdo da cultura local, que estabelecendo relagdes
entre os atores sociais, através de conhecimentos herdados e repassados de geracdo a geracao,
sdo capazes de promover bens e servigos com singularidades especificas que tem o seu sentido
dentro do territorio onde sdo gerados. Este sentido construido a partir de patriménios
indenitarios socioculturais, passados entre as geragdes como forma de reivindicacdo de suas
identidades.

O saber-fazer na agricultura familiar ! esta associado a condigcGes de producio
historicamente desenvolvidos pelas familias produtoras como forma de conservacdo e
armazenagem de produtos produzidos ou ainda como praticas alimentares tradicionais
carregadas de sentidos, como por exemplo em manifestacdes culturais (festas, mutirfes, etc),
comuns em zonas de colonizacdo européia, principalmente italiana e alemad. Tais
conhecimentos especificos, gerados em condicGes singulares, a partir da arte presente em cada
familia, impulsiona e orienta atividades de elaboracdo de alimentos, como um produto Unico,
ligado a um modo de vida que passado de geracdo a geracao entre as familias, constitui um
universo produtivo especifico, ancorado em bases técnicas artesanais, mdo de obra familiar e
formulacgdes (receitas) tradicionais.

Dentro deste contexto, no Rio Grande do Sul, ocorrem os chamados produtos coloniais,
associados as formas tradicionais de produzir dos imigrantes europeus, elaborados a partir de
tradices associadas as coldnias de imigracdo estabelecidas no Brasil no século XVI1I e por isso
denominados de “coloniais”. Tais produtos, como resultantes de modo de vida de imigrantes
italianos e alemdes, podem ser considerados como a materializacdo das identidades da

colonizacdo européia no sul do Brasil, expressas em caracteristicas identitarias, que

I A agricultura familiar é estabelecida como categoria socioprodutiva desde 2006 a partir da Lei 11. 326/2006 que
a conceitua, esclarece principios e instrumentos destinados a formulacdo de politicas publicas destinadas ao seu
desenvolvimento. Ver em < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2004-2006/2006/1ei/111326.htm >
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diferenciam os produtos coloniais (ou artesanais como também sdo chamados) dos
convencionais (de processamento industrial).

Os produtos elaborados com base em caracteristicas artesanais, geralmente processados
na cozinha doméstica das familias, ou em instalacdes simples, materializam o sentido do
saber-fazer como expressao da cultura local, permitindo que os consumidores percebam o0s
sentidos dos produtos. Esta significacdo pode ser percebida em caracteristicas tidas como
“diferenciais” nos alimentos, como o uso da matéria-prima local, o processamento em pequena
escala e ainda o uso de equipamentos tradicionais.

Sob esta racionalidade produtiva, os produtores tém a possibilidade de consolidar novos
espacos de mercado por meio de seus conhecimentos e ampla diversidade de oportunidades, a
partir da agregagdo de valor a produtos e servicos por eles produzidos. E o saber-fazer como
resultante de um conjunto de elementos socioprodutivos especificos (sistemas de producao,
localizagdo, tecnologias proprias e ou adaptadas, etc) que podem conferir especificidade aos
territorios, por meio da materializacéo de suas identidades, expressas em bens e servicos.

E no proposito da valorizagdo do saber-fazer enquanto oportunidade produtiva que
surge, a partir da década de 90, uma série de politicas publicas de fomento a
agroindustrializacdo de alimentos como estratégia de reproducio da agricultura familiar?. No
bojo destas acdes encontram-se iniciativas de capacitacdo dos produtores e de suas estruturas
produtivas visando a inser¢do de produtos processado no mercado, promovendo agregacao de
valor aos produtos agropecuarios por ele produzidos.

No entanto esta alternativa de reproducdo socioecondmica apresenta uma infinidade de
desafios para que se concretize no universo da agricultura familiar, guiada por racionalidades
proprias e no caso de regides de descendéncia étnica, por fazeres, que muito além de produtos,
produzem também significados. Dentre os desafios impostos aos agricultores, destaque para as
questdes de legalizacdo dos empreendimentos sob a 6tica das legislacGes sanitarias, ambientais,
tributarias e fiscais vigentes que regem a atividade de processamento e comercializacdo de
alimentos.

No centro das questbes de formalizacdo dos empreendimentos para insercdo legal dos
produtos no mercado, tem-se que a necessidade de qualificacdo dos processos produtivos

colocados pelos programas de fomento a agroindustrializacdo (que inclui utilizacdo de

2 Programas de valorizagdo e incentivos a reproducéo socioeconémica da agricultura familiar, via verticalizacio
da producdo, ou seja, processamento e comercializacdo da matéria-prima produzida. Podemos citar o Programa
PROVE de Brasilia, O Sabor Gautcho no RS, etc ...
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maquinas, equipamentos e técnicas especificas de producgdo industrial), afeta diretamente o
perfil dos estabelecimentos, colocados no argumento da agricultura familiar como
diferenciados dos da industria convencional pelo uso do saber-fazer a partir de técnicas e
equipamentos especificos de producdo, no sentido do uso de seu patriménio cultural.

Como ilustracdo deste quadro, trabalhos como de Prezzoto (1999), Guimarées (2001),
etc, vem demonstrando que para as estratégias de valorizacdo dos produtos indenitarios
obterem éxito, se faz necessaria a articulacdo entre o saber-fazer local e o saber cientifico,
sendo este didlogo fundamental para insercdo destes produtos no mercado consumidor, dotado
de normas e regramentos de ordem sanitaria, muitas vezes, incompativeis com os saberes
tradicionais. A ideia € a valorizacdo e a capacitagdo dos saberes e ndo a padronizacao destes,
sob o vies da especializacdo produtiva, comum a industria.

Os autores apontam que tais limites devem ser superados por meio de acordos entre
atores e instituicdes, aliados as iniciativas de geracdo de conhecimento e qualificacdo de
produtores e consumidores, no sentido de garantir possibilidade de circulacdo dos produtos,
sobre condicdes de rastreabilidade ou certificagdes de origem. No entanto, 0 que vimos
acompanhando é o suceder de uma série de iniciativas de viabilizacdo de agroindustrias
familiares por meio de programas de fomento a especializacdo da atividade, objetivando
transformar os Sistemas Produtivos Tradicionais (singulares enquanto potencial produtivo
calcado em saberes especificos) em Convencionais, similares aos da grande inddstria,
produzidos e padronizados em consonancia com legislacbes que regem a producdo e
processamento de alimentos. Pergunta-se: Qual o efeito das acdes de padronizacédo e
especializacdo dos Sistemas produtivos Tradicionais sob o patriménio cultural do
territdrio, expresso no saber-fazer das familias agricultoras?

O presente trabalho ambienta-se no universo produtivo da Quarta Colonia-RS, territrio
formado por nove pequenos municipios de colonizagdo predominantemente européia (italiana e
alemad), localizados geograficamente na Regido Central do Rio Grande do Sul que a mais de
vinte anos vem investindo na qualificacdo das agroindudstrias locais como estratégia de
agregacao de valor aos produtos produzidos, de forma artesanal, pela agricultura familiar, como
estratégia de desenvolvimento territorial, aliado ao turismo rural, cultural e gastronémico.

Os dados aqui apresentados sdo partes resultantes do trabalho de tese de doutorado em
Desenvolvimento Rural, de autoria da primeira autora, intituladas “Racionalidades Indenitérias

na Producédo e Comercializa¢do de Alimentos Coloniais na Quarta Col6nia-RS”, onde a partir
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de analises documentais e entrevistas semi-estruturadas com trinta familias produtoras de
alimentos coloniais, foi possivel a identificacdo, analise e discussdo de uma série de
transformacdes sociais, econdmicas e produtivas ocorridas nas familias produtoras, a partir das
dindmicas produtivas estabelecidas no territorio, acionadas pelas atividades de especializacdo
dos Sistemas de producdo de Alimentos Tradicionais. Tais dindmicas vém promovendo
transformacgdes nas identidades socioculturais e profissionais dos produtores, frente a um

possivel processo de “mercantilizagdo” de suas identidades.

3. A QUARTA COLONIA-RS: DA “TRADICAO” A “ESPECIALIZACAO” DOS
SISTEMAS PRODUTIVOS DE ALIMENTOS COLONIAIS COMO ESTRATEGIA DE
DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL.

A Quarta Colonia-RS, localiza-se na regido central do Rio Grande do Sul, distante cerca
de 30 km da Cidade de Santa Maria e 250 km da Capital, Porto Alegre. Tem seu territorio
formado por nove municipios: Silveira Martins, Faxinal do Soturno, Pinhal Grande, Dona
Francisca, S&o Jodo do Polésine, Ivora, Agudo, Nova Palma e Restinga Seca. Estes possuem,
em comum, as suas etnias (predominantemente italiana e alemd), a caracterizacdo de suas
dimensdes geograficas como “pequenos municipios” e ainda a contextualizacdo de seus
processos de emancipacdo dos maiores municipios da regido: Santa Maria, Cachoeira do Sul e
Julio de Castilhos.

A denominagdo “Quarta Colonia” deve-se ao fato desta regido ter sido escolhida pelo
governo imperial brasileiro para receber a quarta “leva” de imigrantes italianos, vindos para o
Brasil do norte da Italia. As trés primeiras colonias haviam sido Conde D Eu, Dona Isabel e
Campo dos Bugres (atuais, Garibaldi, Bento Gongalves e Caxias do Sul, respectivamente).

Sua economia é predominantemente representada pela agropecuaria, com destaque para
o0 arroz (cultivado nas areas planas), batata, feijdo, fumo e bovinocultura de leite (nas areas
“dobradas”) e atividades ndo agricolas, como a agroindustrializacio dos alimentos

(panificados, embutidos carneos, queijos, vinhos e cachaca).
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Figura 1 - Localizag@o dos municipios da Quarta Colbnia

Fonte: Guimaraes, 2011.

Os nove pequenos municipios formadores da Quarta Colonia, objetivando o
fortalecimento de suas economias e estratégias de desenvolvimento, em 1996, formaram o
CONDESUS - Consorcio para o Desenvolvimento Sustentavel da Quarta Col6nia, buscando
integracdo de suas esferas politicas, por meio de projetos e a¢cdes em comum, tendo como eixo
central, em suas iniciativas, o desenvolvimento do turismo.

Importante salientar, que como resultado do processo histérico de ocupacdo do
territorio, os tracos indenitarios deixados pelos colonizadores europeus ainda repercutem entre
0s atores sociais, achando-se expressos no cotidiano das familias, como formas de vida,
agricultura (predominantemente familiar) e gastronomia tipica, sendo atualmente acionados em
atividades turisticas no campo da gastronomia, cultura e lazer.

Estes tracos, somados a beleza paisagistica do lugar, fazem da Quarta Coldnia um local
de particularidades, tendo, de um lado, a singularidade de seus recursos naturais como
patrimdnio paisagistico e, de outro, as limitacdes ambientais impostas por esta condicéo, ja que
parte consideravel de suas terras estd localizada em Areas consideradas de Preservacio
Permanente — App.

Diante deste cenario, devido as limitagdes de uso do solo, dados pelas condicdes
ambientais, a agroindustrializacdo de alimentos aparece como importante alternativa de renda
as familias, sendo esse potencial percebido como impulsionador da economia local, ancorada
basicamente na agricultura familiar e nos servicos rurais ndo agricolas, com destaque para as
Agroindustrias Familiares Rurais (AFRS).

As AFRs, em sua complexidade de conceitos (Guimardes e Silveira, 2007) e
significados, toma como referéncia para sua caracterizagdo uma série de fatores de ordem
especifica como mao de obra utilizada, instalagbes, maquinas, equipamentos e formulacdes
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tradicionais que possuem, em sua esséncia, significagdes culturais. E o saber—fazer como
expressao da identidade sociocultural de um determinado territério que, passado de forma
historica, entre as geracdes pode constituir recurso especifico a ser ativado como oportunidade
produtiva.

As Agroindastrias Familiares, além de oferecerem vantagens competitivas aos
produtores, frente a diferenciacdo de seus produtos perante o consumidor, constituem
importantes estratégias de reversdo ao quadro de éxodo rural seletivo que caracteriza as atuais
pesquisas demograficas do meio rural brasileiro, que evidenciam um processo de
envelhecimento e masculinizagéo entre esta populagédo (SPANEVELLO, 2008, FROEHLICH,
2011). Neste sentido, as iniciativas de verticalizagdo da produgcdo no meio rural
(produgéo-processamento-comercializagdo), podem viabilizar a permanéncia de mulheres e
jovens nos territorios.

Assim, a Quarta Colonia/RS, com um potencial sociocultural instalado de forma
intergeracional entre os atores do territério, mais as limitaces de uso do solo pela localizagao
dos municipios em areas de App, a partir da criagdo do Consércio dos municipios
(CONDESUS) passa a promover acOes de qualificacdo dos produtos e servigos de
caracterizacdo indenitaria (gastronomia italiana e alemd) como estratégia de atratividade
turistica, no intuito do desenvolvimento territorial.

A partir de uma série de politicas locais e regionais, emerge um mercado turistico
territorial gerado pelas acbGes de visibilidade das identidades socioculturais presentes,
possibilitando aos produtores de alimentos coloniais novas oportunidades produtivas oriundas
da ressignificacdo de seu trabalho como patriménio cultural. No entanto, o turismo entendido
como mercado impde novas necessidades aos produtores de alimentos coloniais, sobretudo, de
inovagGes técnicas exigidas pelo conjunto de leis® e normativas que regram o mercado formal.

Tais leis e normativas sdo, em muitos casos, incompativeis com a estrutura dos

produtores artesanais (instalacbes e equipamentos) e convertem-se em barreiras

30 Conjunto de Leis que rege a produgéo e comercializago de alimentos no Brasil € composta pela Lei 1.283\50
que dispde sobre a Legislacdo Industrial e Sanitéria dos Produtos de Origem animal, composta por uma série de
regramentos e exigéncias em instalaces e equipamentos para a producdo e processamento de alimentos, que
quando aplicados nos empreendimentos de pequeno porte, inviabilizam seu funcionamento frente a investimentos
necessarios. Esta Lei recebeu modificagdes significativas em 1989, com a descentralizacdo dos servicos estatais,
proposto pela Constituicdo Federal de 1988. Com as modifica¢des propostas, a responsabilidade dos servicos de
fiscalizacdo e controle de qualidade dos alimentos no Brasil, passaram a ser exercidos de acordo com o tipo de
matéria-prima: animal ou vegetal. Para fiscalizagdo dos produtos de origem animal, tém-se os servigos de Inspecao
Sanitéria, ligado aos 6rgdos de agricultura nos &mbitos Municipal (SIM), Estadual (SIE) e Federal (SIF). J& para os
produtos de origem vegetal, tém-se instituido o Servigo de Vigilancia Sanitéria, ligado aos 6rgdos de salde.
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mercadologicas a estes, impulsionando a necessidade de adaptacfes nas dindmicas produtivas
tradicionais, promovendo uma série de rearranjos nos sistemas produtivos, visando a obtencao
de certificacdo da qualidade e em consequéncia, possibilidade de circulagcdo dos produtos, em
carater formal (GUIMARAES; SILVEIRA, 2007).

Tais adaptagdes ddo origem a diferentes Sistemas de Producdo de alimentos de
caracterizacdo colonial, os chamados “produtos tipicos da colonia”. Levando-se em
consideracdo a combinacdo entre os elementos indicadores das dindmicas produtivas dos
estabelecimentos, como origem da matéria prima, mdo de obra e tecnologia utilizada,
condicdes de legalizacdo dos estabelecimentos e mecanismos de comercializagdo dos produtos,
observa-se a ocorréncia de dois Sistemas distintos e complementares entre si: 0 Sistema de
Producéo Tradicional e o Sistema de Producéo Transformado.

Quadro 1 - Sistemas de Produc&o de Alimentos Coloniais na Quarta Colonia-RS — 2011.

Sistemas Percentagem de
de
Indicadores propriedades
Producéo de
(%)

Alimentos Coloniais

Matéria prima produzida pelo produtor.

M@o de obra familiar — produgéo e processamento.

Matéria prima adquirida de terceiros em complemento a produzida.
Tecnologia artesanal (sem instalagBes proprias para o processamento, 0 USO
de equipamentos artesanais, a auséncia de maquinas modernas).

Tradicional Saber-fazer presente por meio de receitas (formulagdes) familiares passadas
entre as geracdes. 43,3%
Empreendimentos sem legalizacdo (sanitaria, ambiental e fiscal).

Produtos comercializados nas propriedades, feiras de produtores ou entregues
a domicilio, por encomenda, e vendidos com bloco de produtor.

Matéria prima adquirida em complemento a produzida.

Matéria prima toda adquirida de terceiros.

M@ao de obra familiar com incremento de contratagdes para o processamento.
Tecnologia (instalagdes préprias, uso de mAaquinas e equipamentos
Transformado modernos).

Saber-fazer transformado a partir de adaptacdes ou substituicdo de receitas 56,7 %
familiares, por novas formulagdes.

Empreendimentos legalizados ou em vias de legalizacéo (sanitaria, ambiental,
fiscal).

Comercializacdo dos produtos em redes de varejo (padarias, médias e grandes
redes de supermercados), feiras de produtores.

Comercializacdo dos produtos com nota fiscal ou bloco de produtor.

Fonte: Guimarées, 2011.
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Nos Sistemas de Producdo Tradicional (43,2% dos entrevistados) os alimentos
coloniais sdo processados a partir de formulacfes ou receitas passadas entre as familias, de
geracdo a geracdo, como patriménio cultural delas, ndo seguindo padronizacgéo, sendo regidos
pela arte do saber-fazer presente entre os seus produtores. Como consequéncia das atividades
agricolas, os produtores ndo possuem instalacdes proprias de producdo, sendo que o
processamento € feito, na maioria das familias, nas cozinhas das moradias, com utensilios
adaptados e equipamentos construidos por eles mesmos, como fornos, cantinas e defumadores.
Sob estas condicOes, o0s estabelecimentos produtores ndo possuem certificacdo legal de seus
produtos no que diz respeito aos aspectos sanitario e ambiental.

Destas rotinas produtivas, a comercializacdo do excedente € feita por encomenda nas
casas dos consumidores, entregues em domicilio ou vendidos em feiras, como mais um produto
a ser ofertado, junto a outras matérias-primas, como feijao, leite e hortigranjeiros. Para
circulacdo destes produtos, os agricultores utilizam o bloco de produtor®.

Os Sistemas de Producdo Tradicionais possuem significacdo de sua producdo no
contexto da agricultura familiar. Nela, o processamento da matéria-prima produzida aparece
como continuidade das atividades exercidas pelos produtores, implicando incremento de renda
a economia das familias, a partir da valorizacao turistica de suas praticas tradicionais, centradas
na mao de obra familiar, formulagdes passadas entre as geracoes e tecnologia de caracterizagdo
artesanal, conferindo singularidade aos produtos a partir do patriménio cultural ainda presente
entre as familias.

Destaca-se ainda que a faixa etaria dos atores envolvidos com a producéo artesanal
neste sistema produtivo, encontra-se entre 55 e 70 anos de idade e quando questionados sobre a
perspectiva de sucessao familiar de suas atividades, 64% responderam que seus descendentes
ndo pretendem seguir na atividade, elencando a o excesso de trabalho e as dificuldades para

manter e/ou entrar no mercado, como as principais razGes para a troca de atividade.

4 Conforme lei 8212/91, redacdo dada pela lei 8.398/92, o agricultor pode comercializar com bloco de produtor
somente produtos in natura. Para produtos processados, deve submeter-se aos encargos de Empresario de
Pequeno Porte - EPP, com inscricdo de CNPJ na receita federal e imposto “simples”, instituido pela lei 9317/96.
No entanto, no Rio Grande do Sul, desde 2000, foi publicado o Decreto n. 40.248 de 17 de dezembro de 2000, em
que fica autorizada a comercializagdo de produtos das agroindustrias por meio de emissdo de nota do Bloco do
Produtor, desde que os agricultores estejam devidamente cadastrados no Programa Agroindistria Familiar -
SAA-RS e fazendo uso do selo “Sabor Gaucho”, além de estarem cadastrados na Secretaria da Fazenda como
microprodutores rurais e produzindo 100% da matéria-prima a ser processada (DILLENBURG; RAUPP, 2009).
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Ja nos sistemas de Producdo Transformados, constatam-se investimentos em
tecnologias distintas das do sistema de Producdo Tradicional, a partir do uso de maquinas e
equipamentos de caracterizacdo moderna/industrial, como fornos elétricos, uso de aditivos
quimicos na cura de salames e defumacdo, prensas de inox na confecgdo de queijos, tanques de
salga, etc.

A utilizacdo destes equipamentos, em substituicdo aos tradicionais, acarreta
modificacOes nos produtos finais, no que se refere a sua apresentacdo (formatos, padronizacao,
cor, cheiro, sabor, etc.), onde o saber-fazer presente entre as familias, como patrimdnio
sociocultural passa por transformacgdes, impulsionado pelas exigéncias sanitarias.
Consequentemente, a formulacdo desses produtos, ou as receitas familiares passadas entre as
geracOes, sofrem adaptacdes ou, em alguns casos, sao substituidas.

A perspectiva de funcionamento destes empreendimentos é voltada para o mercado
formal, desta maneira, a legalizacdo faz-se presente em parte destes e outra parte estd em
processo de formalizagdo, sendo que os aspectos legais mais contemplados sdo o sanitario, com
64,28% dos estabelecimentos, seguido do tributario, em que 28,57% destes comercializa 0s
produtos com nota de produtor e 71,42% com nota fiscal. Neste Ultimo caso, o enquadramento
juridico dos empreendimentos, considerados como empresas, acaba por inviabilizar em muitos
casos, o funcionamento dos referidos empreendimentos.

A producdo e a comercializacdo dos produtos sob a l6gica da empresa implicam
readaptacbes nos sistemas produtivos que acabam por refletir nas identidades
socioprofissionais dos produtores. De produtores a empresarios (de CPF a CNPJ), a incidéncia
de novos tributos, as exigéncias legais e as necessidades de adaptacoes técnicas fazem com que
0s produtores percam o0s seus vinculos com as instituicbes que sempre recorreram como
Sindicatos, Emater e secretarias de agricultura.

Percebe-se um desamparo técnico e legal aos produtores, compreendidos como em
outra categoria socioprofissional, a de micro ou pequenos empresarios. Evidentemente, eles
nao deixam de “ser” agricultores, mas, por enquadramento fiscal tributario, passam a conviver
com novas exigéncias legais, nem sempre de suas posses de conhecimento.

Como agricultor, as orientacGes eram buscadas no ambiente da agricultura, por meio das
instituicbes que o compdem, porém, a partir de um novo enquadramento profissional legal

burocratico (“empresas”), os 6rgaos de apoio anteriormente usados nao mais servem.
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Ainda, considerando-se os elementos dos Sistemas de Produgdo Transformados, tem-se
que, nestes empreendimentos legalizados, os produtos sd@o comercializados em centros
convencionais do varejo regional (supermercados, padarias), mas muitos ndo conseguem
acessa-los pela incapacidade de trabalhar com os precos pagos pelas grandes redes,
considerados baixos e incapazes de dar conta dos custos de produgéo gerados pela nova escala.

No que confere a caracterizacdo etéria, as familias sdo geralmente constituidas por
pessoas mais jovens (com média de 30 - 45 anos), que percebem na atividade, oportunidade de
empreendedorismo, investindo na agroindustrializacdo como um negocio € ndo “apenas” como
aproveitamento da matéria prima. Nestas familias, a perspectiva de sucessdo da atividade
aparece em 92,8 % das respostas, onde os atores apontam a possibilidade de viverem sua
cultura e reproduzirem-se financeiramente a partir desta, como a principal motivagdo para
investimentos na atividade como um negocio, mesmo que tenham que modificar seus fazeres
por conta das exigéncias legais sanitarias. Explicam ainda que em muitas vezes o que é feito
para o consumo da familia é feito de forma tradicional (significando a ag&o do fazer), enquanto
a producdo para a comercializagdo segue 0s padrdes exigidos pela legislacao.

Finalizando a apresentacdo dos dois Sistemas Produtivos de Alimentos Coloniais
presentes na Quarta Colbnia (o Tradicional e o Transformado), cabe ressaltar que ambos
convivem de certa forma, beneficiados um pelo outro. A coexisténcia destes propicia diferentes
redes de abastecimento ao turismo, uma constituida pela oferta de produtos certificados (os
Sistemas Transformados) que propiciam a visibilidade da marca “Quarta Colénia” para fora do
territorio, pela capacidade dos produtos serem comercializados formalmente nas redes de
varejo, e de outro lado, os estabelecimentos ndo formalizados, que por ainda preservarem as
técnicas tradicionais e comercializar grande parte de seus produtos em suas residéncias,
promovem a atracdo dos consumidores ao territério pela preservacdo dos estilos de vida e
producdo herdados dos antepassados, sustentando assim a pratica social do discurso do turismo
alicercado na valorizacdo das identidades socioculturais.

Essas trocas e coexisténcias constituem as dindmicas do territério, sustentadas pelo
patrimdnio cultural presente entre as familias e expresso em suas atividades. Ao analisar-se tais
dindmicas percebe-se, de um lado, as identidades socioculturais como base propulsora das
atividades e, de outro o saber cientifico como fomentador de transformacdes nos

“saberes-fazer” resultantes das identidades presentes entre os atores.
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Os Sistemas de Producdo (Tradicional e o Transformado), devido ao turismo e as
exigéncias legais do mercado de alimentos, sdo impulsionados a transformagdes em suas bases
produtivas (saber-fazer, tecnologia, mdo de obra, matéria-prima), a partir dos processos de
qualificagdo dos atores, seus produtos e servigos por meio de cursos de capacitacdo em Boas
praticas de fabricacdo (BPF), gestdo dos estabelecimentos e informaces em marketing.

Assim, tém-se os produtos tradicionais, representando as identidades de origem e 0s
produtos transformados como representacdo de uma nova identidade em evidéncia. A relagéo
entre estas representacdes estabelece o que se chama, aqui, de Redes de Abastecimento ao
Turismo - RAT, compreendidas como “redes” por meio de lacos identitarios tecidos entre os
atores, através de sentimentos de pertencimento ao lugar e compartilhamentos de seu

patrimdnio cultural, expresso em suas identidades socioprofissionais.

AS REDES DE ABASTECIMENTO AO TURISMO NA QUARTA COLONIA - RS.

Entre os diferentes Sistemas produtivos sdo efetuadas relagdes de troca no que se refere
ao abastecimento ao turismo, onde a interacdo entre os diferentes tipos de empreendimentos é
dada pela demanda do consumidor, constituindo as Redes de Abastecimento ao Turismo —
RATS.

Essa nocdo de rede foi explorada por Mior (2005), ao analisar estratégias de
desenvolvimento em algumas regides europeias, identificando os arranjos institucionais
territoriais e as relacbes de cooperacdo entre os atores como fundamentais para a
potencializacdo dos elementos internos em oportunidades produtivas. Os lagos tecidos pela
nocao de pertencimento dinamizam redes de troca entre os atores no que se refere a partilha de
saberes, qualificacdo e mercado, em que se levando em consideracdo o papel da legalizacédo dos
empreendimentos na estruturacdo destas redes constatam-se dois tipos: a Rede Estratégica de
Abastecimento e a Rede Informal de Abastecimento.

A Rede Estratégica de Abastecimento - REAT formada por empreendimentos
legalizados ou em vias de legalizacdo ¢ denominada de “Estratégica” por promover visibilidade
ao territério com produtos de sua marca, comercializados dentro e fora da Quarta Col6nia. Com
relacdo aos Sistemas de producdo dos atores pertencentes a esta Rede, visualiza-se a

predominancia de Sistemas Transformados, onde a producéo e a comercializagdo de alimentos
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coloniais possuem a sua racionalidade produtiva com foco na legalizacdo dos empreendimentos
como uma oportunidade de Negdcio.

J4 a Rede Informal de Abastecimento - RIAT ¢é assim denominada pelas limitaces
mercadoldgicas impostas aos estabelecimentos ndo legalizados sob as normativas sanitarias do
mercado. Seus Sistemas de producédo apresentam-se como Tradicionais, em que a racionalidade
produtiva é guiada pela Tradi¢cdo com seus conhecimentos e saberes-fazer de origem.

Se, na primeira, a certificacdo dos produtos da-se pela legalizacdo dos empreendimentos
a partir do uso de mecanismos de regulacdo a distancia (como selos certificadores de
qualidade), na segunda, efetiva-se pelas relacdes de proximidade e vivéncia, construidas
socialmente entre produtores e consumidores.

Considerando-se os elementos produtivos presentes nos Sistemas Tradicional e
Transformado, tais como mdo de obra utilizada, saber-fazer, equipamentos usados, mais a
relacdo dos empreendimentos com o mercado, evidenciam-se distintas motivagdes no que se

refere as identidades socioculturais como alicerce dos processos produtivos.

Quadro 3 - Distribuicdo dos estabelecimentos (%) nas Redes de Abastecimento ao Turismo, segundo
motivacdo dos atores para producdo e seus contextos Produtivos.

Redes de Abastecimento Motivagéo Contexto Produtivo Estabelecimentos
- RAT - %

- Aproveitamento da matéria-prima e
aquisicao de terceiros em carater
complementar;

- Mé&o de obra familiar e contratacdo eventual

RIAT Tradigédo de funcionarios temporarios; 56,7
(Rede Informal de - Qualificagdo da mdo de obra (familia);
Abastecimento ao - Produtos ndo legalizados (legislacéo
Turismo) sanitaria);

- Producéo para o consumo e venda do
excedente;

- Comercializag&o direta (encomendas,
domicilio, feiras de produtor, entrega em
pequenos pontos de venda);

- Producéo da matéria prima voltada para o
processamento e aquisi¢do de terceiros em
carater complementar;

- Méo de obra familiar e contratada de forma
permanente;

REAT Negdcio - Qualificacéo da mao de obra (familia e 43,3
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(Rede Estratégica de funcionarios);
Abastecimento ao -Empreendimentos legalizados (legislacéo
Turismo) sanitaria);

- Produc&o para o mercado;
-Comercializacdo direta (estabelecimento
proprio, feiras de produtor, redes de
supermercados);

Fonte: Guimaraes, 2011.

Ao analisarem-se 0s sistemas produtivos e as relagfes dos estabelecimentos com o
mercado, verifica-se, na Rede Estratégica de Abastecimento ao Turismo, a producdo e a
comercializacdo de alimentos coloniais como a atividade principal dos atores, exercida sob a
perspectiva de um Negocio, perfazendo 43,3% dos empreendimentos entrevistados (Quadro
03). Esta motivacao apresenta-se em sentido empreendedor, objetivando produtos certificados
pelos processos técnicos de padronizacdo, secundarizando o saber-fazer “tradicional”, na
maioria dos casos incompativel com as exigéncias legais de instalacdes e procedimentos.

Dado que a racionalidade, com viés na tradi¢do, possui limitacdes mercadolégicas, ora
por condi¢des sanitarias dos empreendimentos, ora pela auséncia de perspectiva de sucessao, 0s
atores, em consonancia com o novo mercado, negociam as suas potencialidades, transformando
0S seus produtos e os sistemas de producao.

A producdo para o mercado exige aumento na escala produtiva das familias e,
consequentemente, descaracterizacdo de receitas tradicionais devido as preocupagdes com a
padronizacdo dos produtos (aparéncia) e aos riscos de sua contaminacao, levando os produtores
a exercitarem as suas atividades segundo normas de ciéncias e tecnologia de alimentos,
estabelecidas pelas obrigacdes legais de sanidade.

Os processos legais de certificacdo de qualidade, que incluem técnicas, insumos,
maquinas e instalagdes especificas, estao diretamente relacionados ao “tipo” de produto final e,
portanto, sdo considerados fatores determinantes para a compreensdo das racionalidades
identitarias em evidéncia. Assim sendo, a producdo e a comercializagdo de alimentos coloniais,
embora ainda dotada de sentimentos de afeto por parte de seus atores, da lugar a uma
racionalidade produtiva, pautada pela l6gica do negdcio, investindo em novos elementos como
escala de producdo, saber cientifico e conquista de espacos de mercado.

Ja a racionalidade produtiva evidenciada na Rede Informal de Abastecimento ao
turismo aparece como Tradic&o, perfazendo 56,7% dos estabelecimentos entrevistados. Neste

contexto produtivo, a atividade surge como aproveitamento da matéria-prima produzida e,
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portanto, sem escalas de producgdo pré-estabelecidas, uso de tecnologias artesanais (maquinas,
equipamentos e instalacdes adaptadas pelos prdprios produtores), sem certificacdo legal de
qualidade de seus processos produtivos.

Em uma l6gica de producdo ndo amarrada as exigéncias de mercado (escala produtiva e
especializacdo), a comercializacdo da-se por encomendas (entregas em domicilio ou vendidos
na propria Unidade de Producéo) e em feiras locais de produtores.

Assim, as atividades de producdo e comercializacdo de alimentos coloniais, como
Tradicdo, aparecem como continuidade e manutencao de conhecimentos herdados de geracoes
passadas, constituindo uma atividade dotada de significados de valor, como memoria e afeto

em funcdo de vinculos tradicionais ainda existentes entre as familias.

MANTER OU RECONFIGURAR: O LUGAR DO PATRIMONIO CULTURAL NO
DESENVOLVIMENTO DA QUARTA COLONIA - RS.

O turismo em curso no territorio (como estratégia de desenvolvimento) consubstanciado
pela natureza e patrimdnio cultural presente entre as familias vem promovendo feedback entre
as redes a partir de lacos identitarios firmados entre os atores por sentimentos de pertencimento
ao lugar, dando contorno as dindmicas produtivas estabelecidas pelo patriménio cultural
compartilhado pelos atores.

Neste proposito, tem-se que os diferentes Sistemas de Producdo e as Redes de
abastecimento ao turismo vem proporcionando a identificacdo de distintas racionalidades entre
0s atores acerca da mobilizacdo de seu patriménio cultural, em oportunidade produtiva. De um
lado a tradicdo como estratégia de diferenciacdo dos produtos, de outro, a transformacéo deste
como sua viabilizacdo. O que fica para a discussdo sobre tal estratégia de desenvolvimento é o
lugar do patriménio cultural como recursos especifico a serem ativados na oferta de produtos
singulares, manter ou reconfigurar?

Acredita-se que a transformacdo dos produtos a partir das exigéncias sanitarias e a
secundarizacdo do saber-fazer, pode estar causando o desmonte das especificidades do
territorio, onde a ideologizacdo do lugar e seus atributos historicos de colénia parecem cultuar o
patriménio cultural do lugar, apenas de forma simbdlica, promovendo o uso “comercial” das
identidades.

IDENTIDADES E PATRIMONIO CULTURAL: O SABER-FAZER EM SISTEMAS DE PRODUGAO DE ALIMENTOS COLONIAIS NA
QUARTA COLONIA-RS - GUIMARAES, Gisele Martins; PINHEIRO, Rogério Oliveira



CONINTER 3

Congresso Internacional
Interdisciplinar em Sociais
e Humanidades

Salvador BA: UCSal, 8 a 10 de Outubro de 2014,
ISSN 2316-266X, n.3, v. 8, p. 137-155

No entanto, a racionalidade fundamentada no saber-fazer tradicional é fundamental para
a caracterizacao dos produtos frente aos turistas que buscam “consumir” a cultura do lugar em
todas as suas expressdes, 0 que inclui gastronomia tipica. Tais saberes, materializados em
produtos alimentares de caracterizagcdo colonial, valorizados pelo consumidor turista como
tipicos do lugar, podem fazer com que os atores reforcem as suas identidades a partir da
valorizagéo de seus produtos por meio de saberes-fazer tradicionais.

Contudo, frente a um quadro de “mercantilizacdo das identidades”, salienta-se que a
preservacao dos saberes e dos valores “de origem” ¢ primordial para a caracterizagdo do
territério e que a auséncia de estratégias institucionais de preservacdo das identidades
“originais” pode condenar o territorio, a perda de suas raizes, 0 que implicaria no “desmonte”
de recursos especificos e possibilidades de visibilidade que se ddo via saberes enraizados
culturalmente entre os atores.

Por fim, sem a pretensdo de encerrar conclusdes sobre tema tdo proficuo e complexo,
salienta-se que 0 processo em curso, a0 mesmo tempo em que cria condi¢des propicias para
desenvolvimento e valorizacdo das comunidades locais, gera graves riscos de deterioracéo,
desaparecimento e destruicdo do patrimdnio cultural, devido a falta de consciéncia e meios para
protegé-lo no ambiente, sobretudo do mercado de alimentos, talvez um dos mais regrados e
regidos por normas industriais. Caminhos que apontem para o reconhecimento legal de saberes
tradicionais como riquezas, sdo emergenciais, visto o patriménio (material e imaterial)
expresso na histéria de colonizacdo de nosso Pais e o legado cultural que se expressa nos

fazeres de sua gente.
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